»Polskie Marki Turystyczne” - Il edycja projektu

Czym jest projekt ,,Polskie Marki Turystyczne”

Marka turystyczna, czyli atrakcyjne - kulturowo, geograficznie i przyrodniczo - miejsce, powinna by¢ tatwo identyfikowalna przez
potencjalnych turystéw i wyréznia¢ sie swojg oferta, reprezentujac wysoki poziom jakosci oraz skutecznie wspomagajac ruch
turystyczny na danym obszarze. W proces tworzenia marki turystycznej powinni by¢ zaangazowani przedstawiciele jednostek
samorzadu terytorialnego, organizacji turystycznych oraz branzy turystyczne;j.

Celem projektu ,,Polskie Marki Turystyczne” jest stymulowanie wspotpracy w zakresie rozwoju turystyki na poziomie lokalnym, czego
efektem bytoby ukonstytuowanie tzw. regionéw turystycznych - jednostek kompleksowo zarzgdzajacych rozwojem i promocja turystyki
na wyznaczonym obszarze. To przyktad rozwigzania, ktéry wpisuje sie rowniez w zasady zréwnowazonego rozwoju turystyki.

Zarzgdcy markowych regiondw turystycznych sg naturalnymi partnerami w relacjach z MRPiIT, POT oraz Regionalnymi Organizacjami
Turystycznymi w prowadzeniu wspéinych dziatari promocyjnych na poziomie regionalnym, krajowym i miedzynarodowym.

Natomiast tytut ,Polska Marka Turystyczna” ma sie docelowo sta¢ prestizowym certyfikatem oznaczajacym jako$¢, atrakcyjnos$é i
unikalnos$¢ oferowane przez dany obszar. Bedzie to narzedzie osiggania przewagi konkurencyjnej i ksztattowania ruchu turystycznego,
poniewaz na znaczeniu bedzie zyskiwac jakos¢, a nie tylko skala ruchu turystycznego.

Kto moze sie zgtasza¢

O tytut ,,Polska Marka Turystyczna” moga ubiegac¢ sie: organizacje, samorzady terytorialne i gospodarcze, instytucje, spotki, fundacje,
stowarzyszenia, przedsiebiorcy prywatni, organizatorzy turystyki oraz inne jednostki, ktérych jednym z celéw lub zadan statutowych jest
promocja turystyki.

Zgtoszenia do Il edycji projektu Polskie Marki Turystyczne nalezy dokona¢ przy uzyciu formularza zgtoszeniowego, ktory bedzie
opublikowany na stronie internetowej polskiemarkiturystyczne.gov.pl.

Uruchomienie naboru wnioskéw planuije sie na pierwszy tydzien sierpnia br.
Korzysci dla laureatow projektu ,,Polskie Marki Turystyczne”:

MRPIT oferuje im wsparcie o charakterze ekspercko-doradczym;

Udziat w szkoleniach z zakresu zarzgdzania, promocji, aspektéw prawnych, RODO;

Prezentacja w broszurze informacyjnej o laureatach projektu;

Mozliwo$¢ korzystania z systemu identyfikacji wizualnej projektu;

Udziat w dziataniach promocyjnych realizowanych przez Polskg Organizacje Turystyczng m.in.. prezentacje w ramach podrézy
dla mediéw, w tym bloggerdw, publikacje w mediach POT, udziat w kampaniach promocyjnych na ryku krajowym (w 2020 r.
»,Odpoczywaj w Polsce”);

wigczenie PMT do kampanii , Turystyczna Szkotfa” (projekt jest skierowany do nauczycieli oraz uczniéw szkoét podstawowych i
Srednich. Podstawg projektu jest strona internetowa z bazg materiatéw dydaktycznych dla nauczycieli oraz bazg scenariuszy
wycieczek szkolnych).

Geneza projektu

Projekt ,Polskie Marki Turystyczne” zqsta} uruchomiony w 2018 roku. Jego pierwszymi laureatami, uhonorowanymi tytutem Polskiej
Marki Turystycznej, zostaty: Beskidy, Slask Cieszynski, Lublin, Kraina Lessowych Wawozéw i Torun.

Przyznano takze 6 tytutéw Polska Marka Turystyczna - kandydat, tym obszarom, ktére posiadajg potencjat, aby w przysztosci stac sie

rozpoznawalng marka turystyczna. Nalezaty do nich: Jura Krakowsko-Czestochowska, Mazury Zachodnie, Ziemia Swigtego Krzyza,
Zamo$é, Szlak wokot Tatr oraz Puszcza Biatowieska.

Wiecej informacji na stronie:

https://www.gov.pl/web/rozwoj-praca-technologia/wiceministrowie-iwona-michalek-i-andrzej-gut-mostowy-oglosili-ii-edycje-projektu-
polskie-marki-turystyczne
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